. marketing

EMS triplica verba e acelera
investimentos em marketing
durante pandemia

Com uma verba de marketing de R$ 150 milh6es neste ano,
valor trés vezes maior do que os R$ 50 milhées aplicados em
2019, o laboratério farmacéutico EMS pretende se consolidar na
lista de principais anunciantes do Pafs em 2021. A empresa ocu-
pou a 752 posi¢do na edigdo do ano passado do ranking Agén-
cias & Anunciantes, publicado por Meio & Mensagem, com in-
vestimentos de R$ 69,4 milhdes em compra de midia em 2018.
“Esse aumento da verba serd direcionado 100% para a compra
de midia, & veiculagio das campanhas nos principais meios de
comunicacio de todo o Pais. Demais agoes de marketing nao
estdo consideradas nesse montante’, afirma Marcus Sanchez,
vice-presidente institucional da empresa. Assim, o laboratério
acaba de colocar no ar uma campanha institucional, com locu-
¢do da atriz Fernanda Montenegro, € estreia, ainda neste més,
outras duas acdes: uma para o complexo polivitaminico Gero-
vital, protagonizada pela cantora Ivete Sangalo, e outras para
o0 Lacday, produto utilizado para a intolerancia a lactose, com
filme estrelado pela atriz [sis Valverde. Ivete gravou o comer-
cial em casa, enquanto a produgio com sis foi pré-pandemia.
A criagdo é da agéncia We. “A empresa vem passando por uma
transformagao organizacional com aumento robusto de inves-
timentos em suas principais marcas e em seu pipeline de pro-
dutos de inovacao, tendo como uma de suas metas se posicio-
nar entre os maiores anunciantes do Brasil no ranking de 2021.
Queremos que todos enxerguem cada vez mais a EMS como
uma marca préxima, inovadora e de confianca dos médicos,
profissionais de farmécia e consumidor final’) projeta Marcus.

MOTUL SE TORNA
PATROCINADORA_
MASTER DO SERTOES

A multinacional francesa Mo-

tul assinou um contrato de pa-
trocinio méster com o Rally dos
Sertdes vélido por dois anos. A
empresa serd title sponsor da
categoria Self, reservada para
os pilotos de moto que prefe-
rem correr sozinhos, sem ne-
nhum apoio mecénico. Além
do patrocinio, que envolve o
fornecimento de lubrificante,
acompanhamento técnico do
Motul Racing Lab, laboratdrio
volante que atravessard o Bra-
sil prestando auxilio aos com-
petidores e colhendo dados pa-
ra analise de desempenho dos
produtos, a Motul pretende se
associar a pilotos e equipes. A
edic¢do 2020 do Rally dos Ser-
toes, anteriormente prevista
para agosto, acontecerd de 7 a
15 de novembro, com largada
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em Sédo Paulo e chegada na Vi-
la Pred, regido de Jericoacoara,
no Ceara. Além de Motul, patro-
cinam o rally Sabesp, Protork,
Can Am, Mitisubshi, Honda e
Divino Fogao.

COCA-COLA RETOMA
INVESTIMENTOS EM
PUBLICIDADE...
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Cerca de dois meses apos sus-
& pender os investimentos publi-
citdrios de todas as suas marcas
devido & pandemia do novo co-
ronavirus, a Coca-Cola voltou a
veicular uma campanha. No ar
desde domingo, 31 de maio, na
TV aberta e em canais digitais,
o filme, adaptado pela Wun-
derman Thompson para o Bra-
sil, tem como trilha sonora Su-
perheroes, da banda irlandesa
The Script. A proposta do video
é reforcar a capacidade de rein-
vencdo das pessoas para supe-
rarem obstaculos. “O blackout
publicitario foi uma decisao to-
mada para que pudéssemos re-
direcionar os recursos de for-
ma mais eficaz, em agdes vol-
tadas a pessoas e comunidades
no combate ao coronavirus, e
também do ponto de vista fi-
nanceiro. Redefinimos plane-
jamentos, estruturas e priori-

dades do negécio. Agora, acre-
ditamos que este € o momento
de voltar a falar, usando a forga
da nossa principal marca, com
uma campanha que nos convi-
da a olhar o futuro com positi-
vidade, acreditando na nossa
capacidade de resistir, transfor-
mar e melhorar o que podemos
juntos’, explica Poliana Sousa,
vice-presidente de marketing
da Coca-Cola Brasil.

..E LANCA DELIVERY
PARA PEQUENOS
NEGOCIOS NO BRASIL
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A Coca-Cola langou no Brasil,
na semana passada, a platafor-
ma Wabi. O servigo de delivery
desenvolvido para pequenos
comerciantes foi criado pela
Coca-Cola Argentina e jd ope-
ra em seis mil estabelecimentos
somando Argentina, Colémbia,
Reptiblica Dominicana, Méxi-
co, Chile, Peru e Uruguai. No
Brasil, 700 pequenos comér-
cios ja aderiram ao servigo. A
ferramenta permite que con-
sumidores pe¢am os produtos
do comércio do bairro e rece-
bam em até 15 minutos. Além
de bebidas, a ferramenta co-
mercializa alimentos, produ-
tos de higiene e limpeza e ou-
tros itens. “Em tempos de Co-
vid-19, a Wabi permite que es-
tes pequenos negécios mante-
nham suas atividades comer-
ciais, inclusive a portas fecha-
das, fornecendo produtos aos
consumidores do bairro e redu-
zindo o risco de contdgio’, diz
Carla Papazian, gerente nacio-
nal da Wabi no Brasil.

CASTROL AMPLIA
CANAIS DE VENDA
COM LOJA ONLINE

A fabricante de lubrificantes
Castrol faz sua entrada no ca-
nal de vendas online. Em par-
ceria com a Fortbras, a marca
estard presente no site Hiper-
varejo e nos principais marke-
tplaces do Pais, como Mercado
Livre, Americanas.com e Ma-
gazine Luiza. A acao tem como
objetivo oferecer comodidade
aos consumidores. A loja vir-
tual comercializara kits de pro-
dutos, incluindo 6leos Castrol
e filtros utilizados na troca do
6leo. “A venda em lojas fisicas
¢é fundamental para o nosso ne-
gdcio. Paralelamente, temos es-
tudado a entrada no marketpla-
ce hd mais de um ano e enxer-
gamos a necessidade de estar-
mos mais proximos, oferecen-
do um canal a mais para nos-
sos consumidores’, afirma De-
borah Sciamarella, gerente de
marketing da Castrol.

BANCO PAN ESTREIA
RADIONOVELA COM
RODRIGO FARO
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CARNAGA

Nesta segunda-feira, 8, o Ban-
co Pan coloca no ar em seu ca-
nal de podcast no servico de
streaming Spotify a novela Meu
Amor de Carnaval, estrelada
por Rodrigo Faro. Inspirada nas
antigas radionovelas, a produ-
¢ao conta a histéria de um amor
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improvével durante a maior fes-
ta popular do Pais. A participa-
¢do do embaixador e garoto-
-propaganda do banco marcara
seu retorno as novelas apds 11
anos. Em cinco capitulos, a pro-
ducdo narra o encontro do mo-
torista de aplicativo Jefferson e
da aspirante a cantora Vanessa.
A trama é narrada por Rodrigo.
A agdo é uma parceria do ban-
co com as produtoras Jacaran-
déa e Casa Locomotiva, e integra
a estratégia do Banco Pan para
atrair e engajar novos clientes.

OLD SPICE GAME
ARENA INICIA
SEGUNDA TEMPORADA

A Webedia Gaming e a Old Spi-
ce lancam nesta terga-feira, 9, a
segunda temporada do torneio
0ld Spice Game Arena. O pro-
jeto, que retne influenciadores
na disputa de jogos eletronicos,
foi reformatado pela Webedia
Gaming e a P&G, dona de Old
Spice, considerando os protoco-
los do periodo de pandemia e
com aprendizados do isolamen-
to social vivido no Brasil desde
marco. Nesta edicao, The Dar-
kness, vencedor da disputa de
2019, apresenta a atragéo dire-
tamente de sua casa coma com-
panhia de sua esposa Samara a
partir de uma cenografia mon-
tada especialmente para a oca-
sido. Os influenciadores confir-
mados para a disputa sao Skip-
nho, Diana Zambrozuski, Rato
Borrachudo e Pimpimenta, que
participardo remotamente de
suas casas disputando partidas
de Overcooked 2, Gang Beasts e
Ultimate Chicken Horse.

Por Fernando Murad, Luiz Gustavo Pacete e Tais Farias




