EMS N
FARMACEUTICA

Os resultados da EMS Farmacéutica foram marcados
pelo lancamento e volta de alguns produtos de seu ca-
talogo, como a versdo de 8 e 60 comprimidos do Lac-
day, voltado para os intolerantes a lactose; a aquisicao
dos direitos comerciais e de produgao da Caladryl, mar-
ca de creme pds-sol presente no mercado brasileiro ha

mais de 50 anos e o primeiro genérico da rivaroxabana
disponibilizado no Brasil, possivel a partir da anulagio
do Artigo 40 da Lei de Patentes. As campanhas publi-
citarias da farmacéutica contaram com grandes nomes
em 2021. O ator Antonio Fagundes protagonizou uma
releitura do filme institucional “A EMS” (foto), convi-
dando a audiéncia a imaginar a vida pds-pandemia, su-
cedendo o papel ocupado por Fernanda Montenegro
em 2020. Ja Dani Calabresa foi a estrela da campanha
do antigripal Multigrip, veiculada em TV aberta, por as-
sinatura e redes sociais. A comunicacdo da EMS segue
com a agéncia We em planejamento, desenvolvimento,
execucdo de campanhas e negociacio de midia, en-
quanto a GBR foi a escolhida para gerir os trabalhos de
comunicacdo estratégica e relagdes publicas. Para este
ano, Rodrigo Faro foi anunciado como head de marke-
ting institucional, atuando ainda como embaixador da
marca EMS e garoto-propaganda do Multigrip.




